


LA PUBLICIDAD



¿SABÍAS QUE…?

• Un espacio publicitario en Times Square podría 

costar entre $1.1 millones y $4 millones de 

dólares al año. Además de que podría costar 

hasta $3 millones al mes anunciarse en la 

cartelera más grande de este sitio. 

• Los anuncios de 30 segundos para la Super Bowl

tienen un valor promedio de cinco millones de 

dólares.

• Los anuncios de los Óscars tienen una valuación 

de 2 millones.



https://www.youtube.com/watch?v=WlUvQkW4B1k

https://www.youtube.com/watch?v=WlUvQkW4B1k


ESLÓGANES PUBLICITARIOS



ESLÓGANES - SOLUCIONES

1. https://www.youtube.com/watch?v=gMQDA3nlpNE

2. https://www.youtube.com/watch?v=BR6WfTlKt30

3. https://www.youtube.com/watch?v=fz1brLR-WN0

4. https://www.youtube.com/watch?v=B8V_dc4so3A

5. https://www.youtube.com/watch?v=9pCtXJDjiGs
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https://www.youtube.com/watch?v=9pCtXJDjiGs


ADAPTACIONES 
CULTURALES

• https://www.youtube.com/watch?v=VHISIQY3D8c (Madrid)
• https://www.youtube.com/watch?v=sMTf_CzGFeA (Mexico)
• https://www.youtube.com/watch?v=PHbi1RXcgsk. (Perú)
• https://www.youtube.com/watch?v=LW8OP0JYias (Argentina)

https://www.youtube.com/watch?v=VHISIQY3D8c
https://www.youtube.com/watch?v=sMTf_CzGFeA
https://www.youtube.com/watch?v=PHbi1RXcgsk
https://www.youtube.com/watch?v=LW8OP0JYias


Mitsubishi



PUBLICIDAD SUBLIMINAL

El ejemplo al que hacían referencia estos expertos en actividades publicitarias fue el inicio de lo

conocido como publicidad subliminal. A partir del libro titulado The Hidden Persuaders de Vance

Packard, publicado en 1957, se explicaba un estudio llevado en el cine Fort Lee, de Nueva Jersey.

El director de dicho cine le encargó a James Vicary que diseñara unos carteles publicitarios para

aumentar las ventas. A James Vicary se le ocurrió una nueva forma de anunciarse. Influido por

las teorías psicoanalistas que hablan del subconsciente, propuso al proyeccionista la posibilidad

de utilizar un taquitoscopio, e insertar unas simples frases como “Drink Coca-Cola” (Bebe Coca-

Cola) o “Hungry? Eat popcorn” (¿Hambre? Come palomitas) durante 1/3000 segundos, cada 5

segundos de la película Picnic. La prueba fue un éxito, pues las ventas aumentarían un 57,8%, en

el caso de la Coca-Cola, y un 18,8% en el caso de las palomitas.
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PARTE DEL CUERPO

HAGAMOS LA PRUEBA
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